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Onnen hetkien tavoittelu pyorittaa taloutta

SURVIVAL AND WELL-BEING q

Talouden kasvu lisaa hyvinvointia
luomalla kulutuskulttuurin,

jossa yksilot voivat tavoitella
onnellisuutta pakollisen arjesta
selviytymisen sijaan.

EcoNOMIC
GAINS

GNP/CAPITA s

Source: R Ingelhart, 1997
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Mika kulutus?

-kulutus on elimyksii ja unelmia

-sosiaalisia ja kulttuurisia tapoja ja kiytint6jd

-hedonismia, identiteetin rakentamista, sosiaalisten suhteiden
ilmentimistd, kulttuurisia merkityksid, viestintda

..........

-kulutusvalintojen taustalla eettisid nikokulmia, mielihyvii,
toiveita, kiyttokokemuksia

-kuluttajat ottavat kiytt66n ratkaisuja, jotka helpottavat,

Y g nopeuttavat tai vithdyttivit.
-kulutus rationaalisena

paatoksentekona ja
kulutuskayttaytymisena ->
tiedotusta ja markkinointia, jotta
kuluttajat osaavat tehda oikeita
valintoja ' --
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PUU ASUMISESSA — edellakavijoiden
kulutustyyleja
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Edellakavijoiden kulutustyyleja

1. Raataloity helppous

* Asumisen helppous ja vaivattomuus
» Kestavat vaivattomat ratkaisut ja
materiaalien helppohoitoisuus

* Hyva hinta-laatu —suhde
 YKsityisyys

» Joustavat talopaketit, avaimet kateen
» Kaukolampo

» Uudet materiaalit ja
materiaaliyhdistelmat

* Puu el helppo tai kestava materiaall
 Valtavirta —nakokulma
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Edellakavijoiden kulutustyyleja

2. Tunnelmallinen hyvinvointi
* Asumisen nautintoja
 Estetiikkaa, tunnelmaa

* Aitous, laatu, design

e Hyvinvointi

 Sisustaminen

» Takkatuli

» Aidot materiaalit tarkeita, puun
lampo

 "Fiilis on asumisessa tarkein,
ekana katsotaan milta se nayttaa”
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Edellakavijoiden kulutustyyleja

3. Vihertyva nostalgia

* ldyllisyys, vanhojen
puutalokaupunginosien nostalgiaa

» Puutalot, puutarhat

» Hyvat kulkuyhteydet, kaupunkimaisuus
» Kylamaisyyden ja yhteisollisyyden idylli
» Kestava kenhitys

e Puulammitys

» Hartiapankki, DIY (tee-se-itse)

e ASumisen omatoimisuus

* Puu ylivoimainen rakentamiseen,
sisustamiseen ja lammittdmiseen
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Edellakavumden odotukset ja puu

Entas puu?

-Helppouden puolustajat eivat suosi
puuta: se ei ole helppo ja vaivaton
materiaali

-tunnelmoijalle materiaalien aitous,
lampo ja laadukkuus ovat tarkeita
hyvinvoinnin l&hteita

-nostalgikolle puu on ensisijainen
rakentamiseen, lammittamiseen ja
sisustamiseen
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Puu Ja -puun arvostuksen ristiriitaisuus
- -puu materiaalina kaunis, mutta laatu, tuotteet ja puun
kU I Uttaj d ekologisuus tulkitaan ristiriitaisesti

-puun ja vapaa-ajan asumisen saumaton liitto

-puu perinteinen materiaali (vs. arvokkuus)

-mielikuvien voima kuluttajien valintojen taustana: laatu
perustuu laadun mielikuville.

"On puuta, se on semmonen lampisempi ja mukavempi” (wudisrakentaja)

“Se on se ulkondiiki, estetiikkakysymys ja mielikuva” (ekologinen rakentaja)

"Et se puuseppd, niin ei oo vilttimdittd mikdin teollinen muotoilija. Vaan se tekee,
se on pabkatuoli, on hirmu hyvin tebty liitokset, mut se on aivan mauton.”
(Perinnerakentaja)

"Puukuvioinen muovimattokin on riittdvdsti puuta ihmisten mielestd, etti se
sitten toimittaa puun tehtivii.” (ekologinen rakentaja)
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Kulutusmuutoksen ymmartaminen

"Suuri haaste
suomalaisille on oppia
kuuntelemaan
asiakkaiden tarpeita
muustakin kuin
Insin®dritieteen
nakokulmasta.”

-ajattelutavan muutos
e maailman muuttumisen tunnistaminen ja ennakoiminen

* innovaatioiden taustalla on oltava ymmirrys kuluttajien
elimistd

-kuluttaja ei vain vastaanottaja, markkinoinnin yleis6 tai
asiakas, vaan aktiivinen valitsija, muokkaaja, yhdistiji,
tuottaja ja jakelija

-kuluttajien mielipiteet, arvot, asenteet ja elimintyylit tirkeitd

-kuluttajien moniroolisuus

* tuotteiden kulttuuriset kisikirjoitukset

e millaisille kuluttajakuville tarjoumia tuotetaan
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